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我们与 IPG 和媒体广告公司 MagnaGlobal 合作，了解哪
些因素会影响消费者的购买决定。研究发现，品牌的文化

相关性在消费者的购买决定因素中占比达到近四分之一，

其重要性由此可见一斑。 

文化相关性是消费者购买决定的
主要驱动因素
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当品牌与 Twitter 上最新发生的事相关联，
就能提升营销漏斗中的各项指标

过去，品牌和大众媒体是对话的看门人。但如今，对话已

经没有看门人，每天都有数以千万计的人们参与 Twitter 
上的双向、实时、公开、坦诚的对话。

过去，媒体和品牌左右着正在发生的事，但如今，这个

角色换成了普罗大众。先从一小部分群体开始，然后以

前所未有的步调发展成主流趋势。现在，您的品牌比以

往任何时候都需要关联最新发生的事。

一项新研究表明，消费者非常希望品牌参与最新发生的事

+18 %
信息关联度

+ 8 %
品牌知名度

+ 7 %
品牌偏好度

+ 3 %
购买意向

您准备与什么建立关联？
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